
Kultura na sociálních sítích

27/4/2017



Realita sociálních sítí



Proč jste na sociálních sítích?





Kam kráčí sociální sítě?





Jde to bez peněz?





Co tam máme ''dávat''?





Jak se vymáčknout a nebýt sterilní?
● texty jsou opravdu důležité (pravidlo “tří”)
● víte, s kým mluvíte
● je třeba vědět, o čem píšu a pro koho
● inspirujte se
● v jednoduchosti je síla
● emoce, nostalgie a tak



Jak to má vypadat?

● samozřejmě fotky
● ale i video, GIFy nebo Canvas(ky)
● vždycky jde o jediné - získat pozornost
● neexistuje jediný správný formát, jen 

špatné provedení
● Facebook Live











Na čem stavět obsah?
● soutěže
● zákulisí
● fotogalerie
● uživateli generovaný obsah
● vlastní obsah & vizuální jednota
● pravidelné rubriky
● vtáhnout lidi do děje & komunita
● poslouchejte





Stačí jen založit událost?

● načasování
● pozvánky
● rozvrhnout síly
● informační servis
● jen založit událost ale nestačí



Co s událostí dál?
● reakcí na událost práce nekončí
● zásadní kanál pro komunikaci důležitých sdělení
● vysoce relevantní cílová skupina
● prodejní potenciál
● zákaznická péče





Události & analytika

● “možná” versus “zajímá mě to”
● zásah, zhlédnutí & interakce
● vývoj v čase
● tlačítko koupit lístky



ONLINE & OFFLINE 



INSPIRACE

● Newsfeed.cz
● David Lörincz
● 365 copy triků
● Colours of Ostrava
● konkurence nebo kdokoliv z oboru



Facebook Ads











Cílení (alfa a omega)

● je to alfa a omega 
● vlastní fanoušci
● zájmy
● “duplikace”
● konkurence
● zhlédnutí videa
● Website Custom Audience / remarketing
● Custom & Looklike Audiences



Pár pravidel, které budou platit (skoro) vždy
● vhodné fotky (ideálně kontrastní)
● úderný text 
● chytit, sdělit důležité & výzva k akci
● telefony vládnou
● cílení & tonalita reklam
● segmentace / testování
● pravidlo “100 kliků”, únava reklam
● 20 % textu?















Je dobré nezapomenout
● dark posty
● video jako preferovaný formát
● Lead Ads pro newslettery
● Canvas Ads / vlastní microsite
● úspěšné reklamy odmění Facebook lepší cenou



Propagace příspěvků & klesající dosah:

● má to smysl a velký!
● dosah klesá, ale vlastně neklesá
● ukážu, co má smysl ukázat
● propojení s událostí
● zkrácené linky
● “povědomí”





Potřebujeme lajky?

● okysličení
● budujeme povědomí
● ale není to priorita







Propagace událostí

● speciální formát na Facebooku
● příspěvky
● lidé okolo
● pozvánky
● skupiny





Prodej lístků?

● účastníci událostí
● jakékoliv další cílení
● analytika je bohužel omezená 



















Analytika

● záleží, co je naším cílem
● neexistuje dobrá a špatná cena
● nespoléhat se jenom na Facebook (GA)
● smysluplné cíle



Něco navíc?

● e-maily z předprodejů
● ''Facebooky'' interpretů
● influenceři
● odběr událostí



Inspirace

● Newsfeed.cz
● David Lörincz
● konkurence & kdokoliv ze segmentu
● 365copytriku.cz
● Ottocopy.cz
● Staráme se o marketing a sociálno



Díky za pozornost!
www.linkedin.com/in/martinsilar

martin@influencer.cz


